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Streszczenie:

Podstawowym celem proponowanego projektu jest analiza wybranych aspektow
funkcjonowania rynku zywno$ci ekologicznej w Polsce, identyfikacja produktow ekologicznych
o najwigkszym potencjale wzrostu w kontekscie zmieniajacych si¢ preferencji konsumentow i trendow
rynkowych oraz ekspercka wycena wartosci tego segmentu rynku.

Zakres badan obejmuje realizacj¢ trzech integralnych zadan, z ktorych pierwsze stuzy¢ bedzie
okresleniu aktualnych zmian w Kkierunkach rozwoju rynku zywnosci ekologicznej w Polsce
w kontekscie mozliwosci rozwoju krajowego rynku zywnosci ekologicznej, jak rowniez analiz¢ zmian
w ofercie zywnosci ekologicznej. Uwzgledniona zostanie rowniez konkurencyjno$¢ cenowa zywnosci
ekologicznej, zrodta jej przewagi konkurencyjnej oraz aktualna sytuacja w zakresie importu produktéw
rolnictwa ekologicznego do Polski.

Dane empiryczne do weryfikacji zidentyfikowanych produktow o najwyzszym potencjale
rozwoju oraz okreslenia czynnikdéw determinujacych dalszy rozwoj rynku zywnosci ekologicznej
w Polsce zostang zebrane metoda wywiadow indywidualnych z kluczowymi informatorami
z wykorzystaniem czesciowo ustrukturyzowanego narzedzia badawczego oraz metoda wywiadéw
wspomaganych internetowo wsrdéd wybranych przedsigbiorcow i dystrybutorow.

W ramach zadania nr 2 zrealizowane zostang badania na reprezentatywnej ogdlnopolskiej
proébie konsumentow, ktére umozliwig okreslenie miedzy innymi udziatu konsumentéw deklarujacych
dokonywanie zakupoéw zywnos$ci ekologicznej, poziomu wydatkow na zywno$¢ ekologiczng oraz
czestosci zakupu wybranych kategorii produktowych, jak rowniez poziomu wiedzy na temat ZywnoSci
ekologicznej i sposobu jej znakowania. Okreslone zostang preferencje konsumentow wobec wybranych
kategorii produktow ekologicznych o najwyzszym potencjale rozwoju oraz sktonnos¢ do zaptacenia za
produkty ekologiczne o atrybutach odpowiadajacych na zmieniajace si¢ preferencje konsumenckie.

Zadanie 3 obejmie analize ekspercka zgromadzonych danych empirycznych, okreslenie
mozliwosci wykorzystania danych pochodzacych z badan realizowanych wsrdéd uczestnikow rynku w
celu okreslenia warto$ci wybranych branz rynku zywnosci ekologicznej w Polsce. Ostatecznym efektem
projektu bedzie opracowanie wyceny wartosci rynku zywno$ci ekologicznej w Polsce oraz
rekomendacji dotyczacych dalszego rozwoju rynku zywnoéci w Polsce i kreowania dziatan
sprzyjajacych jego dalszemu zréwnowazonemu rozwojowi na podstawie integracji danych pozyskanych
w zadaniu 1 oraz zadaniu 2.

Cele projektu: Podstawowym celem projektu jest analiza wybranych aspektow funkcjonowania
rynku zywnosci ekologicznej w Polsce i okreslenie wartosci tego segmentu rynku.

Wysokos¢ planowanych nakladéw: 197 968 PLN

Udostepnienie wynikow badan: rezultaty projektu beda udostepnione nieodptatnie dla wszystkich
zainteresowanych na stronie internetowej www.sggw.edu.pl/nauka/projekty-badawcze/projekty-
krajowel/dotacje-mrirw-2/.
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